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PAZ-Wirtschaftstalk: Das macht
Tourismus 1m Peiner Land aus

80 Gaste besuchten die Veranstaltung am Eixer ,,Haus am See"

VON BIRTHE KUBROLL-IHLE
Eixe. Ankommen, loslassen
und den Tag mit Sand unter den
Fiiflen ausklingen lassen - im-
pulsreich. Lebendig. Verbin-
dend. Was den Wirtschaftsfak-
tor Tourismus im Peiner Land
ausmacht, konnten jetzt die 80
Giste des PAZ-Wirtschaftstalks
mit bester Aussicht, im lockeren
Gespriachsambiente und bei
vielfaltiger Grillkiiche gleich
selbst erleben. Entscheider aus
Wirtschaft, Handel, Verwaltung
und Politik kamen auf Einla-
dung der Wirtschafts- und Tou-
rismusfordergesellschaft (Wito)
des Landkreises Peine und der
PAZ in der neuen Strandbar des
Eixer ,Haus am See“ zusam-
men. Ein Platz im Peiner Som-
mer, um die Welt drauf8en einen
Moment vergessen zu kénnen.
An diesem Abend alles ande-
re als vergessen waren die Ent-
wicklung der Weltwirtschaft
nach der Corona-Pandemie auf
den Tourismus, Gastronomie
sowie Hotellerie und damit
auch die Auswirkungen dieser
Bereiche im Peiner Land. ,,Die
Ubernachtungszahlen steigen,
die Menschen haben wieder
Lust zu feiern, wollen raus. Fir
Tourismusstandorte hat sich
viel verandert — somit auch im
Peiner Land, leitete Moderato-
rin Melanie Stallmann den
Wirtschaftstalk ein. Sie disku-
tierte dazu mit: Inga Heine von
der Wito-Tourismusforderung,
Jan-Christoph Ahrens, Projekt-
manager der Allianz fiir die Re-
gion sowie Dirk Kischel, Fir-
menkundenbetreuer der Spar-
kasse Hildesheim-Goslar-Pei-
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(Wito) und Jan-Christoph Ahrens (Allianz fiir die Region).

ne. Wito-Geschéftsfiihrer Mat-
thias Adamski blickte auf das
20-jahrige Bestehen und die
Entwicklung der Landkreis-
tochter zuriick - eine tolle
Arbeit®, die ohne den Spaf3 und
die Motivation des Teams nicht
moglich gewesen wire. ,,Haus
am See“-Gastronom Christian
Horneffer und sein Serviceteam
zeigten mit Herzblut, dass sie
mehr als Bratwurstgrillen drauf
haben, lielen Eiswiirfel im
Cocktailglas  klimpern und
punkteten mit familidrer Atmo-
sphére.

Mit einem ,,Ahoi“ und Schif-
ferklaviermusik sorgte zuvor
Dirk Langer alias Nagelritz fir
den Stapellauf des aktuellen Pei-
ner Wirtschaftsspiegels. Mit
Doppeldeutigkeiten und Au-
genzwinkern hinterlief} er bei
seinem Landgang am Eixer See
Spuren und wickelte das Publi-
kum in sein Seemannsgarn, ver-
teilte Brausepulver und moti-
vierte zum gemeinsam gesunge-

nen Lied ,,Far away*

Weit weg muss es gar nicht
sein, denn die Vorziige des Pei-
ner Lands liegen nah: ,,Der typi-
sche Peine-Tourist ist vielseitig,
besucht Freunde oder Bekannte
und schaut, was sich in der Stadt
verdndert hat®, berichtete Inga
Heine und erginzte: ,Er macht
zugleich Ausfliige in die Peiner
Altstadt und interessiert sich fiir
unsere  Industriegeschichte.”
Charme hitten beispielsweise
viele Gutshofe und die Rad-
Freizeit habe einen hohen Stel-
lenwert. Angebote fiir Kinder
im ,sehr naturnahen® Peiner
Land gelte es auszubauen.

Zwischen Autostadt Wolfs-
burg und Mithlenmuseum Gif-
horn miisse sich ,das Peiner
Land nicht verstecken®, emp-
fand Jan-Christoph Ahrens und
ging auf das sichtbare Ausflugs-
verhalten der Menschen ein:
»Seit Corona sind aktive, bes-
tenfalls kostenlose DraufSenan-
gebote wie Wandern, Radfah-
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ren und Discgolfangesagt.“ Vie-
le Menschen seien spontaner in
ihren Unternehmungen gewor-
den, die Touristinfos vor Ort re-
agierten entsprechend, biindel-
ten ihr Wissen in der Region
und sorgten iiber Datenbanken
fur die Verbreitung in die Welt.

»Kunstliche Intelligenz kann
uns helfen zu erzihlen, was uns
ausmacht, jedoch keine Emo-
tionen heriiberbringen®, war
Ahrens iberzeugt. Auch die
Gastronomie brauche Men-
schen, besonders Fachkrifte.
Das geht nur gemeinsam, waren
sich die Talkteilnehmer einig.
Kontroverse Ansichten vertra-
ten sie zum Umgang mit dem
Fachkriftemangel in Gastrono-
mie und Hotellerie. Ahrens
fand, dass Peine im deutsch-
landweiten Wettbewerb stehe
und man Fachkriften zeigen
miisse, wie lebenswert es hier
vor Ort sei: ,,Alle, die sich hier
wobhlfiihlen, erzahlen es weiter.“

Dirk Kischel war nicht ,,s0

optimistisch, Fachkrifte aus
ganz Deutschland nach Peine
zu holen®. Der Firmenkunden-
betreuer der Sparkasse pladierte
dafiir, zunédchst die Fachkrifte
vor Ort ,,monetir und mit dem,
was Peine bietet, zufrieden zu
machen®, dann konnten ,,Mit-
arbeiter Mitarbeiter werben®
Die Sparkasse sei als eine der
wenigen noch aktivim Banken-
geschift mit Hotellerie und
Gastronomie, habe regionale
Nihe zu den Betrieben. Es kom-
me auf ,Unternehmerperson-
lichkeiten” an. ,Wir entwickeln
ein Gefiihl, was sich tragt® be-
tonte Kischel.

»Raus aufs Rad“ - das Motto
koénnte kiinftig der ,,Marke“ Pei-
ne im Speckgiirtel Braun-
schweig, Hannover und Hildes-
heim ein Gesicht geben: Derzeit
ist eine 450 Kilometer lange
Themenroute von der Stidheide
bis in den Nordharz geplant.
»Sie fithrt durchs Peiner Land®,
informierte Ahrens. Hofliden
und frische Beeren, Walderleb-
nispfad, Discgolf auf dem Hiit-
tengelinde sowie ein Eis oder
Getrank auf dem Marktplatz —
das und mehr an den Lieblings-
orten der Talkteilnehmer hitte
Potenzial fiir die ,,Marke“ Peine.

Wortwolken kamen iiber
dem Eixer See also gar nicht erst
auf - so geht eben ,ein Abend
am Strand® Das aktuelle Wirt-
schaftsspiegel-Magazin ~ zum
Thema Tourismus ist erhltlich
in der PAZ-Geschiftsstelle an
der Werderstrafie 49 in Peine.
Und das Video vom PAZ-
Wirtschaftstalk ist online zu se-
hen unter www.paz- online.de/
ws-talk.
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