8 | hallo Lokales

SONNABEND, 16. AUGUST 2025

| w b R SR 3 !. - " —— L
Saugut: Christian Straube, Norbert Steinweh, Sabine Feige, Jérg Becker und Sandra Straube (v.l.) stellen den neuen Vorsfelder Einkaufsfiihrer vor.
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Saugut: Vorsfelder Einkaufstiihrer ist fertig

Verkehrsverein und Task Force gestalten Shopping-Heft — Weitere Broschiren sollen Kunden anlocken

VON CARSTEN BISCHOF

Wolfsburg/Vorsfelde. ,,Saugut
in Vorsfelde einkaufen“: Unter

Freie Gebiete:
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diesem Titel hat der Verkehrs-
verein Vorsfelde live einen
neuen Einkaufsfithrer verof-
fentlicht. Darin stellt er 19 von

WOLFSBURG

Inhabern gefithrte Geschifte
in der Vorsfelder City vor. Die-
se Heftchen sollen jetzt in
Arztpraxen, Hotels und Res-
taurants verteilt werden. Ziel
ist es, Menschen auf die Ein-
kaufsmoglichkeiten in der
Eberstadt aufmerksam zu ma-
chen, die bislang noch nicht
oder kaum dort einkaufen.

19 Geschéfte werden
vorgestellt

Insgesamt hat der Verkehrs-
verein Vorsfelde live 2.000
Broschiiren drucken lassen.
»Finanziert wurden sie mit
Hilfe des Forderprogramms
,Zukunftsfihige Zentren und
Innenstadte, berichtet Orts-
biirgermeisterin Sandra Strau-
be (PUG). Auch die 19 Gewer-
betreibenden, die in der Bro-
schiire vorgestellt werden, ha-
ben sich an den Kosten betei-
ligt.

AnstoB kam aus Wismar

Der Anstof8 fur den Einkaufs-
fuhrer kam von Sandra Strau-
be: ,,Ich habe so etwas in Vors-
felde gesehen und fand die
Idee gut®, sagt sie. Sie stellte
ihre Idee in der ,,Task Force
Vorsfelde* vor. Das Gremium
besteht aus Vorsfeldern, die
sich ehrenamtlich fir ihren
Ort stark machen, darunter
Straube und Norbert Stein-
weh, Vorstandsmitglied von
Vorsfelde live.

»Wir haben uns zunachst auf
Inhaber-gefithrte ~ Geschifte
fokussiert, betont Steinweh.
Sie wiirden traditionell die
Vorsfelder Innenstadt pragen
und viele Kunden in die City

locken. ,,Das Feedback, das wir
von den Geschiftsleuten er-
halten haben, ist durchweg
positiv®, betont Steinweh. Das
sei in der Form nicht erwart-
bar gewesen: ,SchliefSlich
mussten sie ja dafir zahlen, in
den Einkaufsfithrer zu kom-

«

men.

Weitere Broschiiren moglich

Man habe diesmal bewusst auf
Friseursalons, Restaurants
und Hotels sowie Filialisten
verzichtet, sagt Steinweh.
Denn: Man denke bereits tiber
weitere Broschiiren nach, um
fiir den Wolfsburger Ortsteil
Vorsfelde zu werben. Ein
nichstes Heftchen konnte sich
beispielsweise der Gastrono-
mie widmen. Motto: Vorsfelde
saulecker. Damit spielt der
Verkehrsverein auf den Eber
als das Vorsfelder Wappentier
an. Eine weitere Broschiire
konnte sich mit den Themen
Frisur und Kosmetik beschaf-
tigen.

Schon das Titelblatt der
Broschiire ist Vorsfelde-ty-
pisch gestaltet: Im Hinter-
grund ist Fachwerk angedeu-
tet - als Symbol fir die vielen
Fachwerkhiuser in der Vors-
felder Innenstadt. Zudem
sind der Eber und die Farben
Griin und Weif$ zu sehen - das
Wappentier und die Farben
des Vorsfelder Wappens. In
dem Heftchen stellen sich die
einzelnen Geschifte wie Bike
& Niess, Hohls, Sopper oder
die Niahdiele kurz und mit
Fotos sowie Kontaktdaten vor.
Pfiffig: Im Heft gibt es zudem
einen Lageplan mit den jewei-

ligen Standorten der einzelnen
Geschifte. Ausgearbeitet ha-
ben das Konzept Sandra Strau-
be und Norbert Steinweh ge-
meinsam mit den Helfern Sa-
bine Feige, Christian Straube
und Jorg Becker. Gemeinsam
wollen sie die Broschiiren in
den néchsten Tagen verteilen.
»Wenn nétig, konnen wir wei-
tere Auflagen nachlegen, sagt
Norbert Steinweh.

Lob von Geschéftsleuten

Jorg Becker hat den Geschifts-
leuten bereits erste Exemplare
vorbeigebracht: ,Das Feed-
back war super*, sagt er. Karin
Bongartz, einer von zwei Inha-
berinnen von ,,Ndhdiele* und
»Mode fiir mich“ ist begeistert:
»lch finde, die Broschiire ist
richtig gut geworden.“ Auch
Karin Hohls-Kluge, Inhaberin
von Hohls, sagt: ,,Sieht wirk-
lich gut aus.*

Erfolgskontrolle

Die Task Force Vorsfelde will
in einigen Monaten die Ge-
schiftsleute gezielt fragen, ob
sie wirklich mehr Neu-Kun-
den registriert hitten und ob
diese wegen dieser Broschiire
nach Vorsfelde gekommen sei-
en. Das sei eine Art Erfolgs-
kontrolle", sagt Ortsbiirger-
meisterin  Sandra  Straube.
Auch dieses Ergebnis lasse
man in die Entscheidung mit
einflieen, ob man weitere
Vorsfelde-Broschiiren plane.

Der Einkaufsfithrer wird
auch digital auf der Homepage
des Verkehrsvereins Vorsfelde
live (www.vorsfelde-live.de)
zu finden sein.



