
Kinderreporter bei den Grizzlys
Gemeinsam mit der Autostadt starten sie das Projekt der „Young-TV-Crew“

bine, die sonst fürdieÖffentlich-
keit tabu ist - zwei große Teppi-
chemit demGrizzlys-Logomar-
kieren hier die Grenze zum Un-
glück: Auf das Logo zu treten, ist
tabu. Torhüter Dustin Strahl-
meier warnte scherzhaft: „Sonst
kostet es 50 Euro Strafe.“
Nachdem Christopher Ger-

lach, Pressesprecher derGrizzlys
in seiner Ansprache betont hat-
te: „Ihrwerdet Einblicke bekom-
men, die so fast niemand erhält,
und deswegen freuen wir uns
einfach riesig, dieses Projekt ge-
meinsammit euch umzusetzen“,
wurde die Gruppe mit Kleidung
ausgestattet: Trainingsanzüge,
Jacken, T-Shirts und Rucksäcke
mit dem Schriftzug „Young-TV-
Crew“ und dem Logo der Grizz-
lys und der Autostadt.

Im Fitnessraum und
vor der Sponsorenwand
Danach führte Strahlmeier
einen Teil der Gruppe in den
Fitnessraum der Grizzlys und
machte mit ihnen verschiedene
Übungen: mit Medizinbällen
und Kugelhanteln sowie
Klimmzüge und Bankdrücken.
Dabei entstand auch schon die
ersteVideoidee, in dermit einer
Anmoderation die Räumlich-
keitenhinterderEishalle vorge-
stellt wurden.
Weiter ging es im Lager, wo

Ausrüstung und Material der
Grizzlys aufbewahrt werden:
Helme, Schlittschuhe, Hockey-
schläger. Strahlmeier erklärte,
dass jeder Spieler etwa fünf bis
zehn Schläger nutze, da sie im
Spiel kaputtgehen oder sich ab-
nutzen würden. Die jungen Re-
porterinnen und Reporter
interviewten zudem die Spieler
Ethan Prowund LucasDumont
vor der Sponsorenwand in der
Eishalle.
Mit den spannenden Einbli-

cken wird es künftig weiterge-
hen, dennderTagbei denGrizz-
lys war erst der Startschuss. In
der Saison sollen weitere Einsät-
ze der Young-TV-Crew folgen:
Berichte von Spielen, Interviews
mit weiteren Spielern und dem
Head Coach sowie Hinter-

grundgeschichten aus demTrai-
ningsalltag. Die entstandenen
Beiträge werden auf den Social-
Media-Kanälen der Autostadt
undderGrizzlys veröffentlicht –
so erreichen sie Fans, Interes-
sierte und die breite Öffentlich-
keit. „Das Projekt passt perfekt
zur Autostadt als anerkanntem
außerschulischen Lernort“, be-
tonte Armin Maus, Vorsitzen-
der der Geschäftsführung der
Autostadt. Die Autostadt und
die Grizzlys Wolfsburg arbeiten
schon seit einigen Jahren bei
einzelnen Aktionen zusammen,
etwa bei Showtrainings in der
Winterwelt der Autostadt.
Mit dem neuen Projekt wird

die Kooperation nun ausgewei-
tet und soll Kindern und Ju-
gendlichen zusätzliche Einbli-
cke in Sport und Medienarbeit
eröffnen.

Die Young-TV-Crew bekam einen Einblick bei den Grizzlys und durfte dabei filmen und interviewen.
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Wolfsburg. Einmal selbst Re-
porterin oder Reporter sein:
Fragen stellen, die Kamera füh-
ren, ganz nah dran an den Pro-
fis – für zehn Jugendliche aus
Wolfsburg ist dieserTraumjetzt
wahr geworden. Als „Young-
TV-Crew“ dürfen sie hinter die
Kulissen der Grizzlys Wolfs-
burg blicken und eigene Beiträ-
ge produzieren. Das neue Pro-
jekt der Autostadt und des Eis-
hockey-Clubs zeigt, wie span-
nend Medienarbeit sein kann –
und dass Kinder und Jugendli-
che schon heute Geschichten
erzählen können, die begeis-
tern. Ziel des neu gestarteten
Projektes ist es, Kindern und
Jugendlichen einen spieleri-
schen Zugang zu Sportjourna-
lismus undMedienarbeit zu er-
möglichen – und ihnen gleich-
zeitig einen Blick hinter die Ku-
lissen des Eishockeys zu eröff-
nen.

Vom Auswahlverfahren zum
ersten Workshop
ZumAuftakt nahmen zehn Kin-
der und Jugendliche im Alter
von12bis 16 Jahren,die sichvor-
her einem Auswahlverfahren
stellenmussten, an einemWork-
shop teil. Dabei vermittelten ih-
nen Expertinnen und Experten
das nötige Wissen zur Kamera-
führung, zu Schnitttechniken
und zumFühren von Interviews.
FlorianWilmes ausderKommu-
nikationsabteilung der Auto-
stadt resümierte: „Beim Work-
shop fiel auf, dassdieTeilnehme-
rinnen und Teilnehmer bereits
gute Kenntnisse imUmgangmit
Medien hatten.“ Damit war für
die Young-TV-Crew eine solide
Basis geschaffen, um eigenstän-
dig Medieninhalte produzieren
zu können.

Einblick bei den Grizzlys
Jetzt fand das erste Treffen bei
den Grizzlys statt, bei dem die
Young-TV-Crew ihre Fähigkei-
ten einsetzen konnte und einen
Blick hinter die Kulissen bekam.
Treffpunkt war die Umkleideka-
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Die Young-TV-Crew weiß: Auf das Logo der Grizzlys treten, ist tabu. FOTO: BRITTA SCHULZE
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