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Burgzinnen integriert —
Stadt Wolfsburg hat neues Logo

,Wolf auf Burg” ersetzt den ,heulenden Wolf*

VON BETTINA JAESCHKE
Wolfsburg. Der heulende Wolf
ist Geschichte. Seit 1. Oktober
an hat die Stadt Wolfsburg ein
neues Logo, das den Titel ,,Wolf
auf Burg® trédgt. ,Es ist ein Logo
mit historischen Wurzeln, sagt
Oberbiirgermeister ~ Dennis
Weilmann. ,,Es istinspiriert von
dem Wappen der Familie von
Bartensleben - den einstigen
Burgherren des  Schlosses
Wolfsburg - und ist seit den
1950er Jahren schon auf Rad-
kappen oder der Motorhaube
des Kifers zu sehen gewesen’, so
Weilmann. Die bei vielen
Wolfsburgern beliebten Burg-
zinnen sind auch auf dem neu-
en Logo zu sehen.

Positive Reaktionen
beim Stadtgeburtstag

Bereits zum 85. Stadtgeburts-
tag vor zwei Jahren kam das
Logo als Aktionslogo zum Ein-
satz und kam bei den Wolfs-
burgern gut an. Bereits seiner-
zeit habe man sich Gedanken
dariiber gemacht, ob man et-
was, das so positiv ankomme,
nicht als dauerhaftes Wappen
etablieren konne, verrit Weil-
mann.

Burgzinnen - ein beliebtes
Thema bei VfL-Fans

Bei den Profis des VIL Wolfs-
burg und der Grizzlys sei es
ebenfalls seit dem Stadtgeburts-
tag schon zum Einsatz gekom-
men. Ein weiteres Logo, das auf

Tradition setzt, kam anlésslich
des 80. Geburtstags des VIL
Wolfsburg zum Einsatz. Im
Rahmen der Geburtstagsfeier-
lichkeiten des Vereins riickte
das VfL-Logo mit den Zinnen
in den Fokus. Auch hier habe
sich gezeigt, dass historische
Logos ein Revival erleben und
gut ankommen, so Weilmann.
Beim V1L wiinschen sich zahl-
reiche Fans seit Jahren eine
Riickkehr zum Logo mit den
Zinnen - allerdings vergeblich.

Vier Varianten

Das Team um Lars Vollmering,
Referatsleiter Strategische
Kommunikation und Biirger-
engagement der Stadt, hat das
neue Stadtlogo weiterentwi-
ckelt. ,Wir wollten einen sicht-
baren Beitrag zur Identitét der
Stadt leisten®, sagt Vollmering.
Dabei gebe es vier Varianten des
Logos und verschiedene Farb-
gestaltungen. Dariiber hinaus
zeichne es sich durch eine mo-
derne Schriftart aus.

Frische Farben, klare Linien
und ein hoher Wiedererken-
nungswert sind dariiber hi-
naus kennzeichnend fiir das
neue Logo und unterstreichen
die Vielfalt Wolfsburgs. Es
steht fiir ein Wolfsburg, das
stolz auf seine Herkunft blickt
und zugleich zukunftsorien-
tiert handelt - auf8en originell
und innen original. Dadurch,
dass mehrere Primirfarben
und eine breite Palette an Se-
kundérfarben zur Verfiigung

Dennis Weilmann (rechts) und Lars Vollmering stellen das neue
Stadtlogo vor. Auf dem Brot der Backerei Cadera war es ebenfalls

flr einige Tage zu sehen.
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stehen, bietet sich die Moglich-
keit, es zu vielen unterschiedli-
chen Anldssen passgenau zu
verwenden.

Fiir zusitzliche Kosten haben
die Gestaltung des Logos nicht
gesorgt, so Weilmann. Es sei in-
tern erstellt worden und auch
die Kosten, die fiir eine Agentur
entstanden sind, die einen Wer-
befilm drehte, ligen im Rah-
men des Budgets, das dem Refe-
rat Strategische Kommunika-
tion zur Verfiigung stehe.

Auf der Homepage, in E-
Mail-Signaturen oder auf Vor-
lagen fiir Briefe werde das Logo

sofort ausgetauscht, so Vollme-
ring. Neu gestaltete Publikatio-
nen oder Marken-Brandings
wiirden ebenfalls umgehend
damit versehen. Bei ilteren
oder aufwindigeren Anderun-
gen, wie beispielsweise der Fo-
lierung eines Fahrzeugs, wiirde
das Logo erst nach und nach er-
setzt, um keine zusitzlichen
Kosten zu verursachen.

Merchandising-Artikel

Ob Hoodie, Becher oder Tasche
- auf zahlreichen Merchandi-
sing-Artikeln der Stadt, die
iiber die Wolfsburg Marketing-

Gesellschaft vertrieben werden,
ist das neue Logo ebenfalls zu
finden. Die Stadt plant keine
speziellen Aktionen, um das
Logo bekannter zu machen, will
jedoch ihre eigenen Online-Ka-
nile sowie Screens in der In-
nenstadt fiir entsprechende
Werbung nutzen. Auf Blocken
oder Kugelschreibern wird das
neue Logo ebenfalls zu finden
sein.

Vor dem aktuellen Logo gab
es bereits zwei andere Logos.
»Lust an Entdeckungen® war
zwoOlf Jahre im Einsatz, der
»heulende Wolf“ 14 Jahre.
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